
 

  

Avant Consultoría y Formación 

Plan estratégico 
global de marketing 
Guía paso a paso para su elaboración y desarrollo 

Esta Guía se ha hecho de una forma sencilla para 

ayudarle a hacer operativas las estrategias del 

Marketing, y para comunicarlas clara y concisamente, 

bien sea por escrito o de palabra. Se basa en el 

procedimiento «paso a paso». 
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